
Content Experiences for User Community

Les bénéfices

Transformez votre contenu en expériences personnalisées et engageantes qui influencent les résultats commerciaux.

Le challenge
 

Plus vous impliquez de personnes dans la 
construction de votre image de marque, plus vos 
stratégies de commercialisation sont complexes 
et plus vous menez des campagnes sur différents 
canaux et marchés, plus il devient difficile 
d'informer vos équipes, de les aligner et d'assurer
la cohérence de votre image de marque.

La solution
Content Experiences for User Community aide les 
entreprises à générer de la croissance et à assurer 
l'alignement au sein de chaque équipe fonctionnelle 
et de chaque marché, grâce à des contenus 
éducatifs, promotionnels et créatifs adaptés à 
chaque audience cible et à chaque cas d'utilisation.

Bynder va bien au-delà de la gestion des contenus multimédias. La plateforme de digital asset management assistée par l’IA permet 
aux équipes de maîtriser la demande croissante de contenu, de collaboration créative et de canaux de communication avec succès. 
Grâce à des solutions innovantes et intuitives qui tiennent compte de la façon dont les gens veulent travailler et à un écosystème 
intégré, Bynder est l’allié des marques : la plateforme unifie et transforme la création et le partage des assets, accompagnant les 
équipes, clients et entreprises vers la performance. Le personnel de Bynder, composé de plus de 500 employés, connus sous le nom 
de "Byndies", constitue le plus grand pôle d'expertise en digital asset management au monde. Bynder accompagne plus d’1,7 million 
d'utilisateurs dans plus de 4 000 organisations, dont Spotify, Puma, Five Guys et Icelandair. Fondée en 2013, Bynder a huit bureaux 
dans le monde, notamment aux Pays-Bas, aux États-Unis, en Espagne, au Royaume-Uni, en Australie et aux Émirats Arabes Unis. 

www.bynder.fr

Créez et diffusez des supports 
de formation, des documents 
pratiques et du coaching en 
mettant votre contenu à la portée 
de vos équipes.

Alignez les équipes et améliorez 
a collaboration à chaque étape de 
la planification et de l'exécution 
de la campagne pour créer des 
expériences de contenu plus 
personnalisées qui génèrent un 
meilleur ROI de la campagne.

Racontez l'histoire de votre 
marque avec un contenu 
pertinent qui suscite l'engage-
ment et fidélise les clients sur 
l'ensemble de vos marques et 
points de contact.

Accélérez en toute confiance la 
pénétration de nouveaux marchés en 
créant des hubs de contenu adaptés 
aux besoins des différentes personas 
en charge du go-to-market en interne 
comme en externe.


