
Content Experiences für User Community

Die Vorteile

Verwandeln Sie Content in markengerechte, kuratierte und unterhaltsame Erlebnisse, die Geschäftsergebnisse fördern.

Die Herausforderung
 

Immer mehr Menschen sind an der 
Markenkommunikation Ihres Unternehmens beteiligt 
und die Markteinführungsstrategien werden 
zunehmend komplexer. Noch dazu müssen Sie eine 
größere Anzahl an Kampagnen auf verschiedenen 
Kanälen und Märkten umsetzen. Umso schwieriger 
ist es, alle Teams auf dem Laufenden zu halten, 
aufeinander abzustimmen und Inhalte 
markenkonform zu gestalten.

Die Lösung
Content Experiences für User Community hilft 
Unternehmen dabei, Wachstum und 
Zusammenarbeit in allen funktionalen und 
Go-to-Market-Teams zu fördern. Dazu können Sie 
markenkonforme und kuratierte Bildungs-, Werbe- 
oder Kreativ-Inhalte speziell auf bestimmte 
Zielgruppen und Anwendungsfälle zuschneiden.

Mit Bynder können Sie weit mehr als nur digitale Inhalte verwalten. Unsere KI-gestützte Digital Asset Management-Plattform 
ermöglicht es Ihren Teams, das Chaos zu bewältigen, das durch eine ständig wachsende Anzahl an Inhalten, Touchpoints und 
Beziehungen entsteht. Unsere leistungsstarken und intuitiven Lösungen orientieren sich daran, wie Menschen am liebsten arbeiten. 
Bynder ist Ihr bester Ansprechpartner für ein stark integriertes Ökosystem, in dem Sie Ihre Content-Produktion sowie die gemeinsame 
Nutzung von Assets vereinheitlichen und transformieren können – für bessere Inhalte, glücklichere Teams, begeisterte Kunden und 
mehr Geschäftserfolge. Über 500 Mitarbeiter, auch „Byndies“ genannt, bilden das weltweit größte Fachwissen im Digital Asset 
Management-Bereich. Bynder unterstützt mehr als 1,7 Millionen Nutzer in fast 4.000 Unternehmen, darunter Spotify, Puma, Five Guys 
und Icelandair. Das Unternehmen wurde 2013 gegründet und hat acht Niederlassungen weltweit, unter anderem in den Niederlanden, 
den USA, Spanien, Großbritannien, Australien und den Vereinigten Arabischen Emiraten.

www.bynder.de

Erstellen Sie Schulungsmaterialien 
oder Anleitungen und bieten Sie 
selbstgesteuertes Coaching an, 
damit Ihre Teams sich mit allen 
Marken-Inhalten vertraut machen 
können.

Stimmen Sie Teams aufeinander ab 
und verbessern Sie die 
Zusammenarbeit in jeder Phase der 
Kampagnenplanung und 
-durchführung. So schaffen Sie 
personalisierte Content Experiences, 
die den Kampagnen-ROI steigern.

Erzählen Sie Ihre 
Markengeschichte mit relevanten 
Inhalten, die Engagement fördern 
und Kundenloyalität über alle 
Marken und Touchpoints hinweg 
stärken.

Gehen Sie mit Hubs auf den Markt, die 
auf Ihre Käuferpersona abgestimmt 
sind. Dadurch können Sie sowohl 
interne als auch externe Maßnahmen 
mit gezieltem Content unterstützen 
und leichter in neue Märkte 
expandieren.


